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> Plus belle la ville : 4% édition CommerceDesignMarseille

Une initiative de la CCl Marseille Provence soutenue par la Ville de Marseille

Mercredi 19 mai 2010, lors de la soirée de gala du concours CommerceDesignMarseille 2010 organisée au
Palais de la Bourse a Marseille, le nom des dix commergants lauréats et de leurs binbmes designers a été
dévoilé. lls ont recu de la main des partenaires le trophée retenu dans le cadre du concours « jeunes

designers », dont le lauréat Maxime Paulet (AIE DESIGN) a été également récompensé.

Aprés le succés des trois premiéres éditions, la CCl Marseille Provence et la Ville de Marseille ont lancé, le

er

1 mars dernier, la 4% édition du concours CommerceDesignMarseille. En encourageant I'aménagement
des points de vente, CommerceDesignMarseille — dont I'objectif est de stimuler chez les commercants le
réflexe d’innovation et de modernisation des points de vente en utilisant le design comme facteur

d’attractivité et de développement économique — contribue a rendre la ville plus attractive.

Marianne Cat, membre élue de la CCl Marseille Provence, en charge du projet CommerceDesignMarseille,
précise : « En participant a ce concours, les commergants et les architectes imagent les commerces
marseillais, et les rendent plus beaux. Ce concours permet de rapprocher deux univers, commercants et
architectes designers, et montre que cette collaboration a des avantages esthétiques, pratiques mais
également matériels puisque I’'atmosphére du lieu de vente stimule les achats et donc augmente le chiffre
d’affaires ».

Solange Biaggi, Adjointe au Maire de Marseille déléguée au Commerce, a I’Artisanat, aux Professions
Libérales et au Centre-ville, poursuit « CommerceDesignMarseille est un projet qui contribue au
rayonnement de la Ville de Marseille en donnant aux commergants un réle central et moteur dans la
dynamisation et la modernisation du centre-ville, priorités qui engagent I’avenir des commerces de
proximité. Ce concours représente également un vrai levier de développement économique pour les

commerces de Marseille qui se hisse dans le Top 20 des grandes capitales européennes. »
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- Les temps forts de I’édition 2010

CREATION DES TROPHEES DES LAUREATS : AIE DESIGN REMPORTE LE CONCOURS OUVERT AUX JEUNES DESIGNERS

CommerceDesignMarseille 2010 proposait aux jeunes designers de participer a un concours pour la création
des trophées des lauréats. Ce trophée a été remis aux lauréats de CommerceDesignMarseille lors de la

soirée de gala du 19 mai 2010.

Ouvert a tout professionnel du design exercant depuis moins de 5 ans, ce concours se déroulait du 18

février au 9 avril 2010. La création du trophée devait répondre aux critéres suivants :

Traduire la coopération de deux professions : le commercgant et |'architecte-designer ; de deux savoir-
faire, et la volonté de s’unir dans un souci d’efficience

e Avoir un impact visuel fort et exprimer la modernité et I'avant-garde ;

e Intégrer un code couleur, permettant d’identifier les différentes éditions de I’évenement. Pour 2010, le
code couleur pouvant étre utilisé est le rouge et/ou le jaune;

e Utiliser la charte graphique CommerceDesignMarseille.

Un jury de membres du comité de pilotage de CommerceDesignMarseille s’est réuni a la cléture du

concours pour déterminer le designer gagnant qui se verra remettre une dotation de 3000 euros.

L’édition 2010 du concours des jeunes designers est remportée par aie Design, représentée par Maxime

Paulet.
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AIE DESIGN

Maxime Paulet

AIE DESIGN

aie Design est un studio de création de mobilier, d'objets et d'espaces crée en 2008 a Marseille par Maxime
Paulet.
L'agence AIE Design explore le design sous des formes variées et chercher a conjuguer design d'objet et

design d'espace, arts appliqués et arts visuels, innovation et simplicité.

Au travers d'un design contemporain, aie Design aspire a offrir de nouvelles lectures en privilégiant

|'universalité de la forme et I'évidence du sens.

Maxime Paulet, Designer
Maxime Paulet est responsable et résident du collectif « La Designothéque », lieu de travail associatif
accueillant designers, graphistes, architectes sérigraphes qui croisent et conjuguent leurs compétences

autour de projets éclectiques.
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LE JURY DE L’EDITION 2010

Alain Lardet Président du Jury, Président des Designer Days, Paris
Marie-Josée Lacroix Commissaire au Design de Montréal

Thierry Ollat Directeur du Musée d'Art Contemporain de Marseille

Béatrice Somville Journaliste pour Sud Infos, Maison Francaise, Maisons & Décors

Meéditerranée, Figaro Magazine, L'Express

Stéphane Torres Togu Architecture

PRESIDENT DU JURY 2010: ALAIN LARDET, DESIGNER

D'origine Lyonnaise, Alain Lardet débute sa carriére de designer en 1970 au sein de
la société Mobilier International. En 1983, il participe aux co6tés de Bruno et
Jacqueline Danese a la création de Danese France. Dix ans plus tard, il est nommé a
la direction de Poltrona Frau. L'année 2001 marque un grand tournant dans sa
carriere professionnelle puisqu'il crée les Designers Days. Véritable lieu de rendez-
vous pour les architectes ou les designers, le Designers Days a pour but de montrer

I'omniprésence du design dans notre société. Enfin, depuis 2004, Alain Lardet dirige

en parallele son agence de conseils en stratégie et communication en design.
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MARIE-JOSEE LACROIX , COMMISSAIRE AU DESIGN DE LA VILLE DE MIONTREAL - CANADA

Animée par la volonté de révéler, de valoriser et de développer les attributs du

territoire montréalais elle lance en 1995 I'opération Commerce Design Montréal.

Pour Marie-Josée Lacroix, commissaire au design de la Ville de Montréal, le design
est un vecteur important de différentiation, d’une ville par rapport a une autre, et

d’attrait touristique.

Une ville de design est selon elle « non seulement une ville qui communique autour du design, mais aussi
et surtout une ville en projet, une ville de projets, qui reflete ce souci de qualité et d’innovation dans tout
ce qu’elle offre a vivre et a voir: batiments, rues, parcs, signalisation, affichage, mobilier urbain,

transports en commun, habitations, commerces... ».

THIERRY OLLAT, DIRECTEUR DU MUSEE D’ART CONTEMPORAIN DE MIARSEILLE

Historien d'art contemporain, Thierry Ollat travaillé pourle
Centre d'Art Contemporain de Genéve en 1988/1989,
comme chargé des expositions. Il entrera ensuite au Centre
National d'Art Contemporain de Grenoble de 1989 a
1995, comme chargé des expositions puis responsable de la

programmation. De 1995 a 2007, il dirigera les Ateliers

d'Artistes de la Ville de Marseille.
Depuis 2006, Thierry Ollat est directeur adjoint du [mac] musée d'art contemporain de Marseille. Il a par
ailleurs collaboré par deux fois a la Biennale de Venise en 1993 comme coordinateur de |'exposition du
Pavillon International Punti dell' Arte organisée par le Directeur de la Biennale de Venise M. Achille Bonito

Oliva.
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Enfin, la motivation premiére pour faire appel a un architecte designer reléve de deux thémes principaux :

la créativité et I’originalité (47%), le professionnalisme (37%).

En pérennisant le concours CommerceDesignMarseille, la CCl Marseille Provence permet aux commergants
de développer une image de modernité face a la concurrence. Le design impacte aussi la présentation de
I’offre commerciale et favorise la création d’'un environnement propre a toucher le client et a déclencher
I'acte d’achat. Le concours CommerceDesignMarseille permet également la mise en réseau des

professionnels qui peut méme aboutir a des relations de partenariats entre les lauréats.
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- Une idée originale de la Ville de Montréal

Apres Saint-Etienne et Lyon, Marseille est la troisiéeme ville frangaise a avoir acheté, en 2007, la licence

CommerceDesign a la ville de Montréal.

Une initiative saluée par Gérald Tremblay, Maire de Montréal : « Nous sommes vraiment fiers que la CCl
Marseille Provence reprenne intégralement notre concept CommerceDesign pour stimuler et valoriser, sur

son territoire des efforts de qualité en design et commerce ».

L'objectif est de récompenser ceux qui, par leur talent et leurs investissements, rendent la ville plus belle.
Le concours n’est pas élitiste puisque tous les domaines d’activité sont concernés, du fleuriste au café-
restaurant, en passant par la coiffure ou les boutiques de prét-a-porter. Peu importe également le montant
des investissements réalisés : les magasins indépendants ont donc toutes leurs chances dans le concours,

au méme titre que les franchisés.

Un projet tel que CommerceDesignMarseille peut donc a la fois stimuler I'innovation, encourager les
investissements, mais aussi éduquer le public, le rendre attentif a la beauté ou a la personnalité d’un lieu,
au respect des espaces communs. Le design est devenu pour la ville un vecteur de notoriété dont les

commergants sont les relais.

Un jury examine les candidatures et choisit une dizaine de lauréats qui se voient remettre un trophée qui
récompense leur excellence. A chaque fois, un binbme est récompensé : le commercant et le professionnel
du design. Les lauréats bénéficient ensuite d’'une campagne de promotion organisée par les différents
partenaires du projet. Leur notoriété est encore renforcée par I'appel au vote du public qui est fait pour

décerner le coup de cceur de ce dernier.
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-  Les partenaires de CommerceDesignMarseille 2010

CCI MARSEILLE PROVENCE

« Inspiré par les retombées de |'opération montréalaise sur la revitalisation des artéres commerciales,
Marseille souhaite avec la troisieme édition de CommerceDesignMarseille, valoriser le design, rencontre de
I'art et du quotidien, stimuler la qualité de vie urbaine et la compétitivité de son économie », souligne
Jacques Pfister, président de la CCl Marseille Provence. « Ce projet renforce I'attractivité commerciale du
territoire et permet d’associer les commercants a la candidature de Marseille au titre de Capitale

européenne de la culture en 2013 ».

Pour Marianne Cat, membre élue de Ila CCl Marseille Provence en charge du projet
CommerceDesignMarseille, « I'attractivité du lieu de vente est plus importante que ce que I'on y vend.
L’objectif premier du design est d’améliorer la vie des gens : cela vise autant les objets que les endroits.
Bien-étre et consommation sont intimement liés. La démarche commune du commergant et du créateur,
centré sur le désir et le plaisir du consommateur est une attitude gagnante. La créativité tue I'ennui,
entraine la modernité : CommerceDesignMarseille permet de ré-enchanter la ville et démontre que les

véritables acteurs de la ville sont ceux qui savent la rendre belle et heureuse ».

VILLE DE MIARSEILLE

e

Aprés le succeés de ces trois premieres années, la ville de Marseille poursuit son partenariat pour cette 4
édition de Commerce Design Marseille afin de développer une image de modernité, en cohérence avec le

développement de I'activité touristique de la ville.

Le renforcement d’une armature commerciale innovante, différente et attractive, modifie en profondeur le

rayonnement commercial de notre cité.

En effet, le design est un vecteur important qui contribue au développement et au rayonnement de la

capitale régionale. Les commergants sont ainsi le reflet de la vitalité de la métropole marseillaise.
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VILLE DE MONTREAL

Depuis 2003, Montréal exporte son concept. Déja quatre licences avaient été accordées a la demande de la
Ville de Saint-Etienne, de la Chambre de commerce et d'industrie de Lyon, du District de Times Square, New
York et de la CCl Marseille Provence. Les années 2008 et 2009 auront vu I'adhésion de trois nouvelles

villes : Bruxelles, Luxembourg et Eindhoven rejoignent le réseau.

Pour le Maire de Montréal, Gérald Tremblay, « ce rayonnement en Europe et aux Etats-Unis est
exceptionnel pour un programme de promotion du design. Il contribue a positionner Montréal comme chef
de file en matiéere de stratégie de développement du design. Ce partenariat avec une métropole aussi
dynamique que Marseille est extrémement porteur et stimulant pour la mise en réseau internationale du

design et des designers montréalais ».

CHAMBRE DE METIERS ET DE L’ARTISANAT DES BOUCHES-DU-RHONE

André Bendano, Président de la Chambre de Métiers et de I’Artisanat des Bouches-du-Rhéne (CMA 13), se
réjouit de voir a nouveaux deux artisans primés parmi les dix lauréats. Une preuve, selon lui, qu’« artisanat,
audace et innovation vont de pair. CommerceDesignMarseille sensibilise les chefs d’entreprise a la
nécessité de réinventer les espaces de vente. Au-dela, c’est toute une démarche visant a renouveler les
pratiques, le regard sur un métier et le rapport aux clients qui est encouragée. Un des maitres-mots dans la
réussite d’'une entreprise est aujourd’hui la différenciation. Chaque entreprise doit trouver son originalité
et ne pas hésiter a investir méme, ou a fortiori, dans un contexte économique difficile comme celui que

nous traversons. »
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VILLAGES CLUBS DU SOLEIL

Pour Etienne Tiberghien, Directeur Département Marketing & Commercial de Villages Clubs du Soleil :
«parrainer CommerceDesignMarseille était une occasion unique de faire connaitre notre structure, les
valeurs qu’elle véhicule et de s’insérer dans I’économie locale.

Née a Marseille il y a plus de cinquante ans, I’entreprise est peu connue du grand public, bien que ce soit la
premiére société dans le secteur des villages de vacances a avoir recu un label qualité ISO 9001 en 2000.

De plus, Villages Clubs du Soleil accorde, dans ses villages vacances, une importance particuliere au design
et a I'architecture, pour s’adapter a la fois a I'originalité de chaque lieu et aux attentes de sa clientéele. C’est
a Orciéres, que s’est ouvert le premier Village Club du Soleil. Il est aujourd’hui rénové pour s’adapter aux
nouvelles attentes et exigences des vacanciers d’aujourd’hui.

A travers cette significative rénovation, véritable challenge pour I'entreprise, Villages Clubs du Soleil affiche
ainsi son remarquable dynamisme et son indéniable volonté d’innovation.

Engagés dans cette démarche de qualité, Villages Clubs du Soleil soutient donc les initiatives visant a
récompenser des entreprises soucieuses d’étre originales et singuliéres. CommerceDesignMarseille

véhicule et promeut ces valeurs pour maintenir le commerce de proximité a un haut niveau de qualité. »

RFM

Dans le cadre de son implication économique locale, il était naturel pour une radio comme RFM de
s’associer a la Chambre de commerce et d’industrie de Marseille pour la 4*™ gdition du concours
commerce et design.

La radio RFM se veut un média de proximité a I'écoute des besoins des commergants.
Nous sommes aujourd’hui fiers d’étre aux c6tés de la CCl aujourd’hui pour récompenser la contribution a la

dynamisation et a la modernisation du centre ville de Marseille.
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A NoUSs

Magazine urbain capteur de tendances et city guide, c’est tout naturellement qu’A Nous Marseille-Aix a

souhaité s’associer a I'opération CommerceDesign de la CCl.

Aménagement, décoration, style, design, créateurs ... autant de thématiques récurrentes et privilégiées
dans A Nous, régulierement traitées par la rédaction et plébiscitées par nos lecteurs. A Nous c’est aussi la
vie de la ville, des conseils d’initiés et coups de coeurs partagés, avec dans chaque numéro des sélections

shopping, boutiques, nouveaux lieux et bonnes adresses.
Fort de son ancrage local, décodeur et prescripteur, A Nous Marseille-Aix est heureux de mettre sa qualité
de diffusion (40.000 exemplaires par numéro) et son savoir faire au service de I'opération Commerce

Design, de faire écho a I’événement et de contribuer a son succes ...

CAISSE D'EPARGNE PROVENCE ALPES CORSE

La Caisse d’Epargne est au cceur du développement de I'activité des professionnels. Banque de référence
du développement économique régional la Caisse d’Epargne Provence Alpes Corse entend accompagner et

assurer la pérennité de ses clients professionnels.

Forte des 15 000 Artisans, Commercants, et Professions Libérales clients de la Caisse d’Epargne et des 2000
professionnels qui la rejoigne chaque année, elle accompagne ses clients, tout au long de leur vie

professionnelle et personnelle.

En reconnaissant publiquement les mérites des Artisans, Commercants et prestataire de services dans leurs
démarches d’embellissement et de revitalisation de notre ville notre établissement traduit sa volonté de
s’engager encore plus dans l'initiative locale et ainsi formaliser un peu plus un véritable partenariat sur des

objectifs communs.
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PARADIS DESIGN

Paradis Design est une initiative inédite lancée en 2009, qui réunit 10 enseignes spécialisées autour de la
passion de I’art contemporain et du design, tous implantés dans la rue Paradis : D6me Vanadia, Un jour,
une sardine, Sinibaldi, MDBA, Bang & Olufsen, IntraMuros, I'agence d’architecture, TOGU dont trois
nouveaux arrivants Vibel, le spécialiste de chambres pour enfants, Mobiles de curiosités, objets de

décoration et le commissaire priseur Leclere-Maison de vente.

Pour Vincent Vanadia, Président Paradis Design : « Nous désirons tous démontrer qu’a Marseille il existe un
pole design-architecture unique en France. Impliquée dans la nouvelle dynamique de la ville et oeuvrant

pour défendre la qualité du commerce a Marseille, il était naturel que Paradis Design participe aux cotés de

éme

la CCI Marseille Provence et la Ville de Marseille, a la 4™ édition de Commerce Design Marseille. »
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